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El mundo en el que vivimos hoy esta lleno de retos y necesita de profesionales que se
atrevan a buscar formas innovadoras de afrontarlos.

El programa de Mercadeo en la Javeriana Cali esta dirigido a aquellos que quieren aprender
haciendo y suenan con dar rienda suelta a su creatividad para llevar a la accion estrategias
de mercadeo en modelos de negocio reales.

Como profesional de Mercadeo podras responder a las necesidades de nuestro siglo de una
manera diferente, rompiendo esquemas y creando propuestas de valor diferenciadas para el
cliente, la organizacion, la comunidad y el entorno.

Te invitamos a que conozcas Mercadeo en la Javeriana Cali. jAtrévete a mas!

Fabian Osorio, Ph.D.
Director del Departamento de Gestion de Organizaciones
Facultad de Ciencias Economicas y Administrativas




;Por qué estudiar Mercadeo en la Javeriana Cali?

Formamos
profesionales en

semestres

incluidos el Semestre Académico
Internacional y la practica estudiantil.

Asignaturas de

Proyectos:

Esto permite ingresar mas rapido al
mundo laboral y a estudios de posgrado
en Colombia o en el extranjero.

@@ Mercadeo

Innovacion

Forma al estudiante con una base sélida de
conocimientos de mercadeo, haciendo énfasis
en la creacion de propuestas de valor
diferenciadas para los mercados objetivos
sobre la base de la innovacion aplicada.

Permite resolver retos en empresas
del sector real para el desarrollo y la
apropiacion de competencias
académicas y laborales.

Competencias
profesionales
transversales: .
. . Todos nuestros estudiantes
e Liderazgo y trabajo en .
"’ equipo viven un Semestre
o Fé]ig%llg%c;r; innovadora de Académico
Q * Mentalidad emprendedora Internacional.
S Y Y * Pensamiento sistémico L .
y global Esta experiencia le permite

al estudiante adquirir
nuevos conocimientos y
’ fortalecer las competencias
Conect,ate 800 necesarias en el ambito del
con mas de mercadeo y la innovacion.
universidades alrededor del mundo
gracias a nuestras redes y
convenios internacionales.

Aprendizaje

experiencial

e Simulaciones

¢ Juegos de roles

e Retos de aprendizajes

e Resolucion de problemas

e Analisis y discusion de casos

Espacios para la
formacion en Mercadeo
e Innovacion

¢ Loft del Design Factory.

e Camaras de Gessel.

e La Mercateria.

e Game Lab.

e Campus Nova.
(Innovacion y
emprendimiento)
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Nota: Nivel B2 de inglés requerido para
el Semestre Académico Internacional

Nota: El estudiante puede cursar inglés
dentro de su plan de estudios, como una
de las muchas opciones que tiene, para
lograr el nivel B2 en la lengua.
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PROYECTO:
Plan de
Mercadeo

Practica
estudiantil
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El profesional en Mercadeo de la Pontificia
Universidad Javeriana de Cali se caracteriza por
su fortaleza disciplinar en mercadeo e innovacion y
por su sensibilidad humana, ética y social, por lo
que estara en capacidad de:

e |dentificar oportunidades de mercado mediante el
conocimiento de las necesidades y problematicas
del cliente.

¢ Desarrollar soluciones innovadoras que le
generen valor al cliente, la organizacion, a la
comunidad y al entorno.

e Disenar estrategias de mercadeo innovadoras
para exceder las expectativas de los clientes y
construir relaciones duraderas y valiosas para
ambas partes, el cliente y la organizacion.

el iderar equipos multidisciplinares y
multiculturales para la busqueda de nuevas
oportunidades con el apoyo de la tecnologia.

El egresado en Mercadeo cuenta con un alto nivel
en el idioma inglés y con una experiencia académica
internacional, que junto a su aprendizaje le permite
desempenarse exitosamente en las siguientes areas:

¢ Mercadeo

e Innovacion

e Gestion de marca

e Mercadeo digital

¢ Desarrollo de nuevos productos

e Investigacion de nuevos mercados

e Investigacion en comportamiento y experiencia
del consumidor

¢ Consultoria en: investigacion de mercados,
gestion de campanas de mercadeo, trade
marketing, gestion de comercial y mercadeo
digital.

¢ Creacion de nuevas unidades de negocio o
empresas.




Espacios para el Mercadeo y la Innovacion

. p Eye Tracking
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Lentes de seguimiento
visual, una de las
mejores tecnologias para
estudios de
Neuromarketing.
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oo La Mercateria

Laboratorio vivo de mercadeo que a través de un
minimarket de conveniencia permite al estudiante
experimentar y aprender desde la practica. Cuenta
con tecnologia Eyetracking para el analisis del
comportamiento del consumidor, camaras que
generan mapas de calor y algoritmos de
reconocimiento facial para realizar segmentacion.

* Shopper Lab: Estudio y analisis del comportamiento
de compra en puntos de venta.

¢ Branding Lab: Estudios de marca que aplican
técnicas de Neuromarketing.

w Loft del Design Factory 'H'* Game Lab

Donde se desarrollan proyectos para resolver retos reales Espacio que fomenta el aprendizaje
basados en la metodologia de innovacion abierta. Design experiencial, donde el estudiante
Factory nace de un grupo de universidades que se unieron puede construir conocimiento,

para tener un impacto en su contexto a traves de la haciendo uso de juegos con el
innovacion, la red se denomina Design Factory Global objetivo de favorecer el desarrollo
Network. La Universidad Aalto de Finlandia fue su de competencias como el
fundadora y actualmente tiene 24 miembros, siendo la pensamiento estratégico, la
Pontificia Universidad Javeriana la Unica de Colombia en creatividad, la innovacion, entre

pertenecer a esta red.

otras.



UN SEMESTRE
INTERNACIONAL
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La mejor experiencia académica que puedas imaginar

Para los estudiantes de Mercadeo el Semestre Académico Internacional

- SAl es una experiencia académica, requisito de grado, que debe ser
realizada durante el séptimo semestre luego de cursar el nicleo basico y
complementario de formacion.

La Javeriana Cali se destaca por su
acompafamiento, por ello para el SAl nuestros
estudiantes cuentan con:

Durante esta inmersion el estudiante
fortalece las competencias necesarias para
comprender el entorno internacional.

1. Oficina de Relaciones Internacionales - ORI.

2. Consejeria académica personalizada. En la
seleccion de asignaturas en la universidad
extranjera para guiar el enriquecimiento del
perfil profesional.

3. Centro de Idiomas.

4. Centro de Bienestar.

5. Auxilio econémico para la movilidad internacional
La Universidad otorga a los estudiantes de
Mercadeo un apoyo econémico para su movilidad
internacional. Los costos adicionales relacionados
con gastos de traslado al pais de destino como
alojamiento, alimentacion, transporte local,
seguro médico y demas que se generen en dicho

pais, deben ser asumidos por el estudiante y sus

acudientes.
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MERCADEO

Disena estrategias de mercadeo innovadoras para exceder
las expectativas de los clientes y construir relaciones
duraderas y valiosas.

Para mayor informacion

Pontificia Universidad contacto@javerianacali.edu.co
J AVERI AN A https://www.javerianacali.edu.co/programas/mercadeo
Cali {3 FuturosJaverianos @FuturosJaverianos
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Este programa se ofrece y se desarrolla en Cali, Valle del Cauca. Formacion profesional universitaria.



