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JAVERIANA:

Como estudiante de Mercadeo
cursaras un Semestre Académico
Internacional (SAl), requisito para
obtener tu grado. Se realiza en
séptimo semestre, tras completar el
nucleo basico y complementario de
formacion.

Esta inmersion académica te permite
desarrollar una vision global del
mercadeo, fortalecer tu competencia
intercultural y conectar de primera
mano con las tendencias y la
innovacion que estan transformando la
profesiéon en el mundo.

en los 5 continentes,

alrededor del mundo,
gracias a nuestras redes y
convenios internacionales.

Francisco Vasquez Erazo

Universidad Rey Juan Carlos La Oficina de
Relaciones
Elegi Espafia por su alto nivel académico y su Internacionales, ORI,

referencia en mercadeo, combinando tendencias globales brinda apoyo en los procesos

con innovacion y creatividad. Estudiar en Madrid fortalecié de internacionalizacion de los

mis conocimientos, me dio nuevos enfoques del marketing programas académicos y de
y una experiencia en un entorno dindmico y multicultural investigacion de la

que aportd mucho a mi crecimiento profesional y personal. universidad.
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Y Asignatura que se debe
cursar en inglés

Marketing, Green

Opcion
complementaria |

Nota: Nivel B2 de inglés requerido para
el Semestre Académico Internacional

Nota: El estudiante puede cursar inglés

Marketing, Digital
Cultures and
Marketing y Digital
Innovation &
Entrepreneurship,
entre otras opciones
segun el pais y
universidad destino.

Eticay
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P
I yColombiana

dentro de su plan de estudios, como una

de las muchas opciones que tiene, para

lograr el nivel B2 en la lengua.
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El profesional en Mercadeo javeriano
se destaca por identificar oportunidades
de mercado a partir del conocimiento del
consumidor y del andlisis de datos, y por
traducir esos hallazgos en soluciones
innovadoras que generan valor a la
organizacion, a la comunidad y al entorno.

Integra estrategia, analitica y tecnologia para

tomar decisiones informadas, y combina ese

dominio técnico con la capacidad de adaptarse a
entornos cambiantes, comunicar con claridad y liderar
equipos multidisciplinares y multiculturales en la
busqueda de nuevas oportunidades de negocio, con un
compromiso ético y sostenible.

¢En qué podras trabajar
como profesional en

MERCADEOQ?,

Liderando campafas y estrategias de mercadeo

En mercadeo digital y performance (medios,
contenidos y optimizacién de campafas)

En analitica e inteligencia de datos aplicada a las
decisiones de mercadeo

Gestionando marcas

Disefiando y gestionando la experiencia del
consumidor y del cliente (UX/CX)

Desarrollando nuevos productos y proyectos de
innovacion

En investigacion de mercados y comportamiento del
consumidor

En mercadeo sostenible y marcas con propésito

Como consultor en investigacion de mercados,
gestibn de campanas, trade marketing, gestion
comercial y mercadeo digital

Creando nuevas unidades de negocio o empresas

“Elegir Mercadeo en la
Javeriana Cali ha sido una
decision vital. Su excelencia
académica, vision global y
profesores excepcionales me
formaron integralmente. Hoy
aplico estos conocimientos
como lider de Trade Marketing
en Colombina para el canal
moderno y negocios digitales.
Me enorgullece saber que la
educacion recibida, desde el
Colegio Berchmans hasta la
universidad, fue clave en mi
desarrollo. El propoésito de ‘ser
mas para servir mejor’ guia
siempre mi vida personal y

profesional.”

Mariana Quintero Rico
Egresada de Mercadeo
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Tu formacién cuenta con el respaldo
de la acreditacion internacional en
negocios mas reconocida del
mundo. Un reconocimiento que distingue la
excelencia en ensefianza, investigacion y
formacion, y que aporta valor al perfil
profesional de nuestros egresados.

o

Semestre Académico
Internacional: Cursas un semestre
en el exterior que amplia tu vision global
del mercadeo, fortalece tu competencia
intercultural y te conecta con las
tendencias y la innovacién que
transforman la profesion.

o

Desarrollas competencias
profesionales como:

e Pensamiento estratégico y analisis de datos

e Liderazgo, trabajo en equipo y comunicacion efectiva

¢ Resolucion innovadora de problemas
® Adaptabilidad en entornos cambiantes

® Pensamiento sistémico y global
o

Aprendizaje con empresas reales:
Desde temprano resuelves retos reales en
empresas del sector a través de
asignaturas de proyectos aplicados,
desarrollando competencias que el
mercado valora y reconoce.

o

A lo largo de la carrera y no
solo al final, resuelves retos
reales en empresas del
sector, desarrollando y apropiando
competencias académicas y
laborales que te preparan para el

mundo profesional.
O—

Carrera con enfoque en Mercadeo
+ Innovacion: Adquieres conocimientos y
herramientas para crear propuestas de valor
diferenciadas para tus mercados objetivo,
sobre la base de la innovacién aplicada y el

uso estratégico de la tecnologia.
o

Aprendes haciendo a través de
experiencias de aprendizaje
como simulaciones, juegos de

roles, aprendizaje basado en retos,
resolucién de problemas y analisis de
casos reales.

[0 —




Pontificia Universidad

JAVERIANA

Cali

Para mayor informacién
Call center: (602) 4851192 - (602) 3218200
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MERCADEO

IDEAS QUE
LIBERAN IDEAS

No sigas el mercado. Lidéralo.
Forma parte de una generaciéon
que integra estrategia, datos,
innovacion y propésito para
disefiar el futuro del mercadeo y
construir marcas que dejan huella.




