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Espectadores, asistentes y gasto HO000096
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460.974 espectadores espectadores
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"Muestra 1008 encuestas cumplen con “motivo feria” de 2.977
intentos (error muestral 3,08%, nivel de confianza 95%) IMPACTO ECONOMICO Y SOCIAL 60 EERIA DE CALI




Impacto econédmico y empleo
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Expectativas, satisfaccién y percepcién HO000096

Opinion f.avorabkj:- acerca de los siguientes aspectos Cali AM Resto d.e e o
de la Feria de Cali: Colombia ’ (o)

Programacion 84% 88% 91% de los asistentes
Ubicacion | 85% 83% 88% declaran que sus
Calidad .o rt|st|cq - 91% 9% 93% EXPECTATIVAS
Escenarios, facilidad de acceso y logistica /4% /8% /9% fueron curmplidas y
Ambiente y convivencia al interior de los eventos S1% 91% 93% superadas
Costos asociados de asistir 46% 60% /5%

O
Conservar expresiones y tradiciones culturales 89% 94% 92%
Orgullo y sentido de pertenencia de los calenos 8/% S2% 95%
Integracion familiares, amigos y comunidad 93% 94% 93%
Generacion de ingresos y empleo 91% 92% 88%
Imagen de Cali como destino turistico Se% 96% 95%
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Feria de Cali

Patrimonio
de todos

Entre los calenos que ASISTEN:
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Feria de Cali
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Feria de Cali
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Feria de Cali

Me voy pa’ Cali
a vivir la Feria
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vienen a Cali por a la IMAGEN DE CALl en el mes de diciembre,
primera vez y y SuU posicionamiento comc se valoriza con 624 notas
descubren la ciudad destino turistic: de prensa positivas”.
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Feria de Cali
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Feria de Cali

Gozamos y
ganamos todos
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Luis F Aguado, Ph.D

D] faguado@javerianacaliedu.co

Alexei Arbona, Ph.D(c)

@ aarbona@javerianacali.edu.co
Ana M Osorio, Ph.D

DK anao@javerianacaliedu.co

Departamento de Economia

Linea de investigacion en Economia de la Cultura e
Industrias Creativas (Grugo de investigacion Economig,
Gestion y Salud ECGESA, Colciencias Al)




